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Dotyczy: zapytania nr 992
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w nawigzaniu do Pana interpelacji z dnia 16 pazdziernika dotyczacej kosztéw
i skuteczno$ci strategii marki Floating Garden 2050, w pierwszej Kkolejnosci informuje,
ze Diugoterminowa Strategia Marki miasta zostata wprowadzona w zycie Zarzgdzeniem
Prezydenta Miasta Szczecin nr 180/08 z dna 28.04.2008.

Jednoczesénie pragne poinformowac, ze herb miasta w swojej tradycyjnej kolorystyce
jest jak najbardziej obowiazujgcym i stosowanym przez Urzad. Powolujac sie na Statut
Miasta Szczecin, Rozdziat | §6 pkt. 5, zgode na uzycie herbu i nazwy wyraza Prezydent.
Dodatkowo pozwole sobie zauwazy¢, ze kolory wystepujgce w systemie identyfikacji
wizualnej herbu miasta to ,granat’” oraz ,bordowy” a nie jak przytoczyt Pan w swojej
interpelacji ,czerwono-niebieskie”.

Rozpoznawalnosci marki byta przedmiotem badar realizowane w 2016 r., z ktorego
to badania pozwole sobie przytoczy¢ fragmenty odnoszace sie do tresci pana zapytania:

(...) £ hastem "Floating Garden 2050" spotkato sie 3/4 respondentéw. Najczesciej byty
to osoby w wieku 16-25 i 26-35 lat (82%) oraz z wyksztatceniem wyzszym (83%) i studenci
(90%).

(...) Hasto jako motywujgce do zainteresowania sie Szczecinem zostato pozytywnie
ocenione przez 46% respondentow.

(...) Wsréd respondentéw, ktérych zadaniem byta ocena logo Szczecina, az 96%
zadeklarowato jego rozpoznawalnos¢. Logo w dalszym ciggu budzi emocje: podoba sie

ponad pofowie respondentéw (53%) - przeciwnego zdania jest 1/3 z nich (35%).



P12. Czy Pana(i) zdaniem dzigki temu hastu mozna zainteresowaé sig Szczecinem? (N=800)
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Z catoscia opracowania moze sie Pan zapoznac:

https://www.szczecin.eu/marka/strategia_marki

Odpowiadajgc na Pana pozostate pytania informuje, ze koszty trwajgcego ponad pot
roku procesu projektowania strategii obejmujgce m.in. badania opinii publicznej, warsztatow
branzowych, projektowania graficznego wraz z opracowanie znakéw graficznych | katalogu
systemu identyfikacji wizualnej - co ztozyto sig na Diugoterminowg Strategie Marke wynidst
488 000 zt brutto.

W mysl wizji zawartej w strategii marki miasta, Szczecin ma byé nieprzyttaczajaca
metropolig, stawiajaca na ekologiczne rozwigzania i skierowang w strone naturalnego
otoczenia miasta, jakim jest woda. Od momentu stworzenia marki, zrealizowano szereg
dziatar (inwestycyjnych i nie tylko) wpisujacych si¢ w ww. zatozenia. Wéréd tradycyjnych
dziatarn inwestycyjnych znalazty sie: Floating Arena, Filharmonia im. Mieczystawa
Kartowicza, Hala widowiskowo-sportowa, Przebudowa basenéw p. pozarowych na fontanny
(m.in.: przy Pleciudze czy na pl. Zwycigstwa), Port Jachtowy oraz Bulwary Nadodrzanskie,
Kapielisko Arkonka, Rewitalizacje skwerow i placéw, Syrenie Stawy, Zakatki wodne
w rejonie jeziora Dabie, zatozenia tej strategii realizujg tez inwestycje z obszaru gospodarki
komunalnej tj. Zaktad Utylizacji Odpadéw, Ekoporty stopniowa wymiana taboru

autobusowego na pojazdy ekologiczne (hybrydowe, niskoemisyjne) program nasadzen



zieleni — PLATAN, program dofinansowania wymiany piecéw — MEWA, inwestycje na rzecz
czystej Wody — LILIA itd.

Oprécz tego zrealizowano szereg dodatkowych dziatarn wpisujgcych sie w umacnianie
wartosci zawartych w strategii miasta. Zaliczamy do nich: System Informagiji Miejskiej,
Znakowanie komunikacji miejskiej i matej architektury (wiaty przystankowe), Tkanina dla
Szczecina — konkurs na tkanine miejskg uzywang do obszycia siedzen
w komunikacji a inspiracjg dla uczestnikéw miata by¢ marka Floating Garden 2050, aplikacja
interwencyjna Alert Szczecin czy wreszcie migdzynarodowy konkurs na zagospodarowanie
tasztowni, ktory pozwoli przywroci¢ blask tej cze$ci Szczecina, ktdra juz teraz stata sie dla
mieszkancow obowigzkowym punktem na mapie spedzania czasu w miescie.

Przedstawiajgc niniejsze informacje zwracam uwage, na to, ze ogtaszajac w 2008 r.,
a nastepnie konsekwentnie wdrazajgc Dtugoterminowa Strategie Marki Szczecin Floating
Garden 20250, nasze miasto jako pierwsze w Polsce wskazato woéwczas na potrzebe
zréwnowazonego rozwoju, dbatosci o jako$¢ zycia i potrzebe ochrony waloréw naturalnych.
Ten oczywisty i obserwowany dzi§ powszechnie trend zostat wypracowany witasnie

w Szczecinie.
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